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Resumen

Esta investigacion centra su atencion en visibilizar los avances realizados desde la
Direccién de Cultura, con el fin de conocer los habitos socioculturales de la pobla-
ci6n universitaria de Honduras que integra la UNAH (como una primera fase de
realizacion);desprendiéndose de los lineamientos expresados por la Politica Cul-
tural de la UNAH respecto al campo de la cultural y las funciones universitarias
que se enmarcan en la investigacion cientifica, educacién, creacién y produccion,
gestion del patrimonio cultural, difusién cultural y vinculacién universidad so-
ciedad.

La UNAH actuia con una cobertura nacional en atencidn a la legislacion ins-
titucional (de la UNAH) en cumplimiento de los mandatos expresados por la
Constitucion de la Republica. A través de la Direccién de Cultura se plantea
el fortalecimiento operativo, asi como la adecuada gestién y preservacién de los
bienes patrimoniales atesorados en todos sus Centros Regionales, asi como en
Ciudad Universitaria.

La UNAH desarrolla varias iniciativas asociadas a la conservacion del patrimonio
histérico cultural y memoria de la nacion; contando con estrategias de divulgacion
y gestioén cultural que se derivan del programa Lo Esencial de la Reforma Univer-
sitaria; su principal incentivo es poder enriquecer el cumulo de conocimientos y
documentacion historica, social, politica y cultural de nuestro pais. Para tal fin, se
ha iniciado un proceso de divulgacién que pretende acrecentar la documentacion,
proteccion, conservacion y salvaguarda del quehacer histdrico cultural y registro
del desarrollo material del pasado de la sociedad hondurefia.

Palabras Clave:

Consumo Cultural:
Practicas habituales de una comunidad o regién asociadas a la utilizacién, benefi-
cio y consumo de productos y servicios derivados de la cultura.

Bienes y Servicios Culturales:
Actividades, servicios y productos derivados de la produccién artistica y cultural,
que reflejan valores estéticos, artisticos, simbolicos y espirituales.

Gestion Cultural:

Proceso generalmente asociado al desenvolvimiento administrativo encargado de
orientar, planificar y regular las actividades culturales, con el fin de llevar a la préc-
ticay/o ejecucion las ideas culturales.

P

atrimonio Cultural:

Todo referente tangible e intangible de las actividades realizadas por los seres hu-
manos a través del tiempo y que constituyen expresiones directas de su adaptacion
al medio fisico y/o geografico circundante. Constituyen vestigios directos de la
herencia colectiva de una sociedad a la cual otorgan sentido identitario.

Politica Cultural de la UNAH:

Instrumento institucional que se define como la expresion de la valoracién de la
cultura, que permite estructurar la funcion estratégica de manera transversal con
las funciones de docencia, investigacion y vinculacion universidad sociedad.
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Summary:

This research focuses on making visible the progress made by the Culture Di-
rectorate, in order to learn about the sociocultural habits of the university popu-
lation in Honduras that is part of UNAH (as a first phase of implementation);
detaching from the guidelines expressed by the UNAH Cultural Policy regarding
the field of cultural and university functions that are framed in scientific research,
education, creation and production, management of cultural heritage, cultural dis-
semination and university-society linkage. (1)

UNAH operates with national coverage in response to institutional legislation
(from UNAH) in compliance with the mandates expressed by the Constitution
of the Republic. Through the Culture Directorate, the operational strengthening
is proposed as well as the adequate management and preservation of the treasured
heritage assets in all its Regional Centers, as well as in the University City.

UNAH develops various initiatives associated with the conservation of the na-
tion’s historical cultural heritage and memory; counting on strategies for disse-
mination and cultural management derived from the Lo Esencial de la Reforma
Universitaria program; Its main incentive is to be able to enrich the accumulation
of knowledge and historical, social, political and cultural documentation of our
country. To this end, a disclosure process has begun that aims to increase the do-
cumentation, protection, preservation and safeguarding of the cultural historical
work and record of the material development of the past of Honduran society.

Keywords:

Cultural Consumption: Common practices of a community or region associated
with the use, benefit and consumption of products and services derived from
culture.

Cultural Goods and Services: Activities, services and products derived from artis-
tic and cultural production, which reflect aesthetic, artistic, symbolic and spiritual
values.

Cultural Management: Process generally associated with the administrative deve-
lopment in charge of guiding, planning and regulating cultural activities, in order
to putinto practice and / or execution of cultural ideas.

Cultural heritage: All tangible and intangible referents of the activities carried out
by human beings over time and which are direct expressions of their adaptation to
the surrounding physical and / or geographical environment. They are direct ves-
tiges of the collective heritage of a society to which they give a sense of identity.

UNAH Cultural Policy: Institutional instrument that is defined as the expression
of the valuation of culture, which allows the strategic function to be structured in
a transversal manner with the functions of teaching, research and university-so-
ciety connection.

Introduccion

El objetivo de esta investigacién es pre-
sentar los avances en el estudio de habitos
socioculturales de la comunidad univer-
sitaria de Honduras, que han sido reali-
zados por la Direccién de Cultura de la
UNAH.

El conocimiento generado a partir de di-
cho estudio, permitira conocer a futuro
las capacidades instaladas para la gestion
cultural dentro de la UNAH, asi como en
el contexto geografico de todo el ambito
nacional. Asimismo, los resultados servi-
ran para detectar las principales necesida-
des de la comunidad universitaria y de las
unidades académicas que realizan accio-
nes de divulgacién y vinculacion universi-
dad - sociedad.
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Como punto de partida, es preciso enten-
der que toda expresion cultural resultante
de las actividades que desarrolla la comu-
nidad universitaria es susceptible de po-
der ser registradas (independientemente
de que su realizacion tuviera la finalidad
de perpetuarse o no) como parte del pa-
trimonio cultural institucional y/o nacio-
nal. Hasta el presente, esta premisa no ha
sido tomada en consideracién y muchos
referentes culturales producidos dentro
del &mbito universitario ain carecen de
los mecanismos adecuados para su salva-
guarda.

Entre los principios que orien-
tan este estudio y que emanan de
la Politica Cultural de la UNAH
figuran por su alta pertinencia:
1) Democracia cultural; 2) Di-
versidad cultural; 3) Libertad de
expresion; 4) Libertad de crea-
cion; 5) Igualdad, dignidad y
respeto de todas las expresiones
y conocimientos culturales; 6)
Reconocimiento y proteccion de
los derechos culturales; 7) Inte-
gralidad de la gestion cultural
con la docencia, investigacion y
vinculacion; y en menor grado 8)
Transversalidad de lo Cultural en
el eje curricular; 9) Internaciona-
lizacion académica-cultural.




Asimismo, la gestion cultural
universitaria debe contribuir al
mandato expreso de la Consti-
tucion de la Republica (Articulo
160) en el sentido de orientar los
esfuerzos y vincular la difusion de
la cultura y sus otros quehaceres a
la solucion de los problemas na-
cionales.

Asimismo, la Politica Cultural de la
UNAH hace referencia a lineas de ac-
cidn y ejes estratégicos que orientan los
programas y proyectos, siendo todos ellos
coherentes por su pertenencia para la rea-
lizacion del presente estudio de habitos
socioculturales de la poblacién educativa
de Honduras. dencia de visitantes ocupa
el puesto ocho a nivel global. Ambas uni-
versidades no presentan datos del pais.

Metodologia:

El consumo cultural de la poblacion
universitaria se puede estudiar de forma
diferenciada segun la pertinencia social,
econdmica, cultural, estructura de edad y
genero de las personas entrevistadas en
el estudio de habitos socioculturales de la
comunidad universitaria de la UNAH.

La metodologia de esta investigacién se
desarroll6 a partir de un enfoque cuali-
tativo; debido a que la tematica parte de
las tendencias y preferencias del colectivo
universitario en torno al consumo cultural.
Con posterioridad, la investigacién tendra
un perfil mas detallado de resultados (una
vez concluido el muestreo a partir de la
poblacion universitaria) y se halla realiza-
do la tabulacién de resultados. Asimismo,
se hara un analisis gradual de informacidn,
tomando como poblacién inicial de estu-
dio a la comunidad estudiantil de Ciudad
Universitaria.

Se empled para este analisis Unicamente
el primero de cinco instrumentos formu-
lados, con el fin de medir los comporta-
mientos de los involucrados derivados del
acceso, restricciones, oportunidades de
uso y gustos culturales.

* Las caracteristicas que influyen y/o de-
terminan la actuacién de los estudiantes
universitarios puede presentar diferencia-
ciones, para lo cual se estudian en la pre-
sente investigacion tres escenarios socio
econdmicos a partir de un mismo instru-
mento de medicidn:

o un primer grupo se desarroll6 a partir
de un pilotaje practicado a profesionales
involucrados en la prestacion de servi-
cios y actividades culturales (involucra-
dos con alto nivel educativo e implica-
cién directa en el campo cultural).

o Un segundo grupo de trabajo fue de-
finido por estudiantes de postgrado de
la Facultad de Economia, pertenecien-
tes a Ciudad Universitaria de la UNAH
(involucrados con alto nivel educativo
pasantes de postgrado en Economia y
una implicacién educativa puntual).

o El tercer grupo esta definido por estu-
diantes de pregrado, cuyo estudio se de-
sarrolld en Ciudad Universitaria (donde
las personas involucradas pertenecen al
nivel superior y su procedencia es hete-
rogénea).
+ La principal fuente de datos utilizada en
esta investigacion forma parte del Estudio
de Habitos Socioculturales de la pobla-
cion universitaria de Honduras, realizada
en la Direccion de Cultura de la UNAH.
Esta constituida por el Instrumento 1 so-
bre Consumo Cultural, cuya finalidad es
recopilar informacion de las personas en-
trevistadas sobre sus habitos culturales, asi
como referencia a sus datos demograficos
y de pertenencia geografica.

¢ A partir de la redaccién de 5 instrumen-
tos que complementan su contenido con
el fin de validar el desenvolvimiento y ten-
dencias de acceso y consumo de la cultura
en el ambito local, se pretende incorporar
los resultados a nivel nacional, tomando
como epicentros de andlisis y estudio, las
redes educativas definidas por la UNAH).

+ La compilacién de esta informacién y
su posterior analisis, permitira conocer
las caracteristicas culturales de la sociedad
hondurefia en toda Honduras. Del anali-
sis resultante una vez concluida la aplica-
cién de instrumentos en los Centros Uni-
versitarios Regionales de la UNAH en
toda Honduras, podremos conocer silos
resultados varian por regiones geograficas.

+ Una primera validacién de la informa-
cién se realizé mediante la revisién de ex-
pertos profesionales universitarios perte-
necientes a las areas de Ciencias Sociales y
Ciencias Econdmicas; posteriormente se
realiz6 validacion del primer instrumento
de medicién relacionado con el Consumo
Cultural.
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+ Elinstrumento aplicado inicialmente
corresponde al tema de Consumo Cultu-
ral; la misma corresponde a una entrevista
semi-estructurada (con preguntas abiertas
y cerradas) que pretende conocer las ac-
tividades que desarrollan los estudiantes
universitarios (arrojando mediante un
enfoque mixto, datos cuantitativos y cua-
litativos de los entrevistados) asi como del
analisis de contexto generado.

Pasos del proceso de planificacion del
Estudio de Habitos Socioculturales.

a. Analisis del proyecto:

Se realizé diagnostico sobre la naturale-
za del proyecto en el medio universitario,
por la Direccion de Cultura de la UNAH,
quien asume los costos del proyecto, to-
mando en cuenta los beneficios resultan-
tes de la informacién generada, asi como
la oportunidad de conocer y registrar las
necesidades de la poblacién universitaria
en el dmbito local y nacional.

b. Objetivos:

Los objetivos establecidos centran su
atencion en conocer las necesidades, ten-
dencias, habitos, potencialidades y limi-
taciones de la poblacién universitaria en
torno al consumo cultural. Este estudio se
propuso inicialmente como un pilotaje a
desarrollar en la regién de Santa Rosa de
Copan desde el Centro Universitario Re-
gional UNAH-CUROC.

Aunque la concepcién inicial parte de la
realizacién de una caracterizacién socio-
cultural, pronto se convirtié en un estudio
mas amplio, con la intencién de conocer
los habitos socioculturales a nivel tanto
local como nacional. En tal sentido, este
estudio se estructura por varias etapas de
realizacién (debido a la amplitud geogra-
fica en que tiene injerencia la UNAH).

¢. Recursos:

En esta fase, la Direccion de Cultura
asume la responsabilidad de identificar
las herramientas, instrumentos y medios
necesarios para la ejecucién del proyecto;
involucrandose recursos econémicos, hu-
manos, tecnologicos, (fisicos y digitales).
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d. Plan de trabajo y ruta del proyecto:

La realizacion del estudio ha contempla-
do para el presente afio 2020 la definicién
de fechas de ejecucioén, actividades a rea-
lizar en cada etapa y socializacién de los
resultados documentados. La secuencia de
actividades planificadas y realizadas como
parte de la etapa inicial han contemplado
la organizacion de la informacion, segui-
da de la implementacidn, a través de la
aplicacion de Encuesta (Instrumento 1)
sobre Consumo Cultural en el ambito de
Ciudad Universitaria, bajo la supervision
y responsabilidad de la Direccion de Cul-
tura, con apoyo de carreras afines.

e. Resultados:

En la fase final se hara la valoracion de
resultados, socializacion mediante la ela-
boracién de un documento que recoja las
principales conclusiones y hallazgos del
estudio. En tal sentido las etapas regis-
traran los resultados documentados por
region (Ciudad Universitaria y Centros
Universitarios Regionales), mediante la
valoracién de cada instrumento (cuantita-
tiva y cualitativa).

Cuadro 1: Actividades realizadas en el marco del Estudio de Habi-
tos Socioculturales de la comunidad universitaria de Honduras.

Disefio conceptual del proyecto y definicién de objetivos. La Direccién
de Cultura de la UNAH inici6 el proceso de bisqueda de informacién
con el fin de integrar en una propuesta de Mapeo Cultural la Red
Educativa de Occidente.

Realizacién de instrumento con la finalidad de complementar el banco
de datos de los diferentes consumos culturales que se realizan en la
region Occidental, partiendo de la Ciudad de Santa Rosa de Copan
(UNAH-CUROCQ).

Disefio y revision de instrumentos (5) para evaluacion del estudio.

Validacion, verificacion y adaptaciéon de contenidos con apoyo de otras
unidades universitarias (docentes de Facultad de Ciencias Sociales,
Facultad de Ciencias Econémicas, Facultad de Humanidades y Artes,
Profesionales universitarios).

Revision de contenidos e intercambio de experiencias, mediante apli-
cacion y validacién de encuesta piloto (Instrumento 1 sobre Consumo
Cultural) en la ciudad de Santa Rosa de Copan, Departamento de
Copan.




Identificacion de actores clave para la realizacion del estudio a nivel
nacional (en Centros Universitarios Regionales y Ciudad Universita-
ria).

Identificacion de actores clave y contacto con autoridades de la Carre-
ra de Trabajo Social, con el fin de realizar estudio en el &mbito local de
Ciudad Universitaria.

Identificacion, seleccién y formacion del grupo de trabajo (Estudian-
tes de la de la Carrera de Trabajo Social).

Capacitacion a personas involucradas desde la DC, mediante reunién
de trabajo y explicacion de los objetivos y alcances propuestos en el
Estudio de Habitos socioculturales de la poblacion estudiantil de la
UNAH, en Ciudad Universitaria. (Dirigido a las autoridades, estu-
diantesy colaboradores).

Investigacion y socializacion de datos en torno a la muestra nacional
(resultante a partir del tamafio de la poblacién universitaria, el nivel
de confianza (establecido en un 95% que equivale a una puntuacién
decimal de 1.96 —para incluir en la formula-) y el margen de error
(definido en un 5%).

Verificacion del contenido de la encuesta para su aplicacién en CU
(Instrumento 1 sobre Consumo Cultural).

Reproduccion (impresa) de instrumento sobre Consumo Cultural.

Registro de aliados estratégicos de colaboradores en el proceso de
aplicacion de Instrumento (seleccion dentro de Ciudad Universitaria).

Propuesta de actividades a desarrollar a las autoridades de la Carrera
de Trabajo Social.

Aplicacién del instrumento sobre Consumo Cultural y explicacion
comentada a los encuestadores participantes. Capacitacion en Ciudad
Universitaria.

Aplicacién de encuestas en segmentos de poblacién estudiantil (se-
leccionados previamente) en funcién de su pertenencia a las jornadas
matutina, vespertina o nocturna. Se realiz6 cuadro de actores clave
pertenecientes a Facultades y carreras seleccionas.

Socializacion de contenidos (mediante presentacion de informe ante
autoridades de la Carrera de Trabajo Social y Direccién de Cultura).
Entrega en formato digital e impreso del informe y total de encuestas
aplicadas.

Supervision, evaluacion y revision de actividades del equipo de trabajo
colaborador (Carrera de Trabajo Social) en Ciudad Universitaria.

De Las Heras, ]. (2020) Elaboracién propia.

Método de trabajo propuesto tendencias de utilizacién y consumo cul-
tural (como referente esencial orientado a

Aplicacion del Instrumento 1 sobre Con-  laimplementacidn de proyectos).

sumo Cultural, desarrollado por la Di-

reccion de Cultura como referencia al

estudio de costumbres y conductas de los

estudiantes universitarios en torno a la

cultura en sus vidas; siendo adicionalmen-

te la finalidad a futuro, la construccion de

un banco referencial de datos que analice
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Método de trabajo propuesto

Aplicacion del Instrumento 1 sobre Con-
sumo Cultural, desarrollado por la Di-
reccién de Cultura como referencia al
estudio de costumbres y conductas de los
estudiantes universitarios en torno a la
cultura en sus vidas; siendo adicionalmen-
te la finalidad a futuro, la construcciéon de
un banco referencial de datos que analice
tendencias de utilizacién y consumo cul-
tural (como referente esencial orientado a
laimplementacion de proyectos).

1) Se realizé identificacion de fuentes ins-
titucionales indicativas de las poblaciones
universitarias en CU y CUR. Se utilizo
inicialmente el Anuario Estadistico No.

46 y No. 47, correspondientes a los afios
2016 y 2017 respectivamente. De ellos se
hizo el cotejo de crecimiento de la pobla-
cién por afio a nivel nacional de la UNAH
(valor referencial comparativo). Dicho
Anuario es realizado por la Direcciéon
de Estadisticas de la Secretaria Ejecuti-
va de Desarrollo Institucional (SEDI) de
la UNAH; encargada de la recopilacion,
procesamiento, analisis y publicacion de
datos estadisticos institucionales.

2) Para determinar el tamafio de la pobla-
cién en un rango actual de datos se pro-
cedié a la utilizacién del Anuario Estadis-
tico No. 48, correspondiente al afio 2018;
en vista de que contiene los ultimos datos
institucionales.

3) Se realiz6 calculo promediado de la
poblacién estudiantil por centros uni-
versitarios a partir de los datos totales de
matricula (sumando los 3 periodos acadé-
micos y fijando el promedio). Los datos
obtenidos corresponden a la matricula de
las carreras de grado de la UNAH en los
tres periodos académicos del afio 2018 en
modalidad presencial.

Instrumento 1 sobre Consumo Cultural:
Estructura y caracteristicas de la encuesta

El instrumento consta de 16 paginas y un
total de 113 preguntas. La extensién con-
siderablemente larga; sin embargo, cons-
tituye una entrevista en profundidad que
pretende compilar una amplia y variada
cantidad de aspectos culturales.
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La Direccién de Cultura, ha realizado la
aplicacién del instrumento en el marco de
actividades culturales, seminarios, cursos,
talleres, capacitaciones y también me-
diante el apoyo de carreras Universitarias
como de su cuerpo docente y estudiantes
(debido al grado de complejidad y tiempo
necesario que requiere su realizacion).

La estructura del instrumento consta de
la explicacion de instrucciones al inicio,
seguido de una primera parte donde se
indagan los habitos de consumo de la po-
blacién (cuerpo principal del instrumen-
to) y finaliza con una seccién dedicada a
conocer los datos generales de la persona
entrevistada.

En la categoria de Expresiones
de Arte, se pretende conocer que
espacios de infraestructura para
expresiones de arte existen en la
ciudad de pertenencia de la per-
sona entrevistada (teatros, salas
expositivas, museo, aulas para
talleres de formacion artistica,
etc.).

Cuadro 2: Categorias consultadas en Instrumento de Consumo
Cultural
La estructura toma en consideracion lo siguiente:

Expresiones de Arte

Exposiciones de Artes Visuales. Artes Escénicas: Teatro

Artes Escénicas: Danza

Artes Escénicas: Circo

Artes escénicas: Otros espectaculos en vivo en el espacio publico

Artes musicales

Artes literarias y libros: Libros y lectura

Artes literarias y libros: Bibliotecas

Medios audiovisuales e interactivos: Cine

Medios audiovisuales e interactivos: Consumo de peliculas

Medios audiovisuales e interactivos: Internet

Medios audiovisuales e interactivos: Otros medios

Patrimonio: Patrimonio natural

Patrimonio Material: Museos

Patrimonio: Patrimonio inmaterial

Artesanias

De Las Heras, . (2020) Elaboracion propia.



Asimismo, se intenta validar si la
persona practica alguna expresion
artistica como un pasatiempo (y
por cuanto tiempo). Se establecen
como opciones, las Artes visuales
(pintura, escultura, fotografia);
Escribe alguna expresion literaria
(cuento, poesia); Artes escénicas
(teatro y danza); Musica (ejecu-
cion de algin instrumento); Baile
(ritmos urbanos, folcléricos, ét-
nicos), u otra expresion artistica,
en cuyo caso es preciso especificar
cual.

Cuadro 3: Instrumento 1 sobre Consumo Cultual: Expresiones de
Arte

Practica usted alguna de

expresiones artisticas como un pasatiempo:

Artes visuales (pintura, escultura, fotografia)

las siguientes

Si No  Tiempo que lleva practicando

Escribe alguna expresion literaria (cuento,
poesia)

Artes escénicas (teatro y danza)

3=2a3afos

Musica (ejecucién de algun instrumento)

4 =3 a4 ahos

bW

Baile (ritmos urbanos, folclérico, étnico)

5=Mas de 5

Se hace referencia si se ha asistido a clases
o ha recibido talleres de alguna disciplina
artistica, por cuanto tiempo, en qué lugar;
si cuenta con espacio para realizar practica
en su casa.

Posteriormente en esta categoria intenta
medir si la persona tiene en su hogar obras
de arte (pinturas, esculturas, grabado, fo-
tografias de autor, otro, especifique) y
como adquirio las obras de arte (regalo, en
ferias, compra directa al artista, herencia,
subasta, en viajes de turismo, en tiendas,
en galeria de arte, a través de mediador de
arte, u otra forma.

Todas las categorias miden la incidencia
del consumo de cada manifestacion cul-
tural durante los tltimos 12 meses, sila
persona paga por asistir y finalmente pro-
cura conocer las razones por las cuales no
se asiste (falta de tiempo, falta de infor-
macion, falta de seguridad, falta de dinero,
falta de transporte, No le interesa u otra
razon).

Cuadro 4: Instrumento 1 sobre Consumo Cultural: Expresiones de
Arte
Item 8, Obras de arte tiene en su hogar

Como
Obras de arte tiene (Marque con ECGITT(CHEN 1 = Se la regalaron
en su hogar* una x) obras de 2 = Ferias
arte 3 =Compra djrecta al artista

- 4 = Lo heredo6
Pinturas No. 5 =/SUbAStas
Esculturas No. 6 = Viajes de Turismo
Grabado No. 7 = Tiendas

Fotografias de autor

No 8 = Galeria de arte
i 9 = Mediador de arte

o AN

Otro, especifique

No. 10 = Otro:

Cuadro 5: Instrumento 1 sobre Consumo Cultural: Expresiones de
Arte.
ftem 10 Exposiciones de Artes Visuales a las que ha asistido.

Exposiciones de artes (Marque  Frecuencia

visuales a las que ha con una x) con la que

asistido en los ultimos asistio

12 meses*
d Pintura No. 1 = Siempre que hay oferta
2 | Fotografia No. de exposiciones
3 | Instalaciones No. 2 =1vez al mes
4 | Escultura No. 3 =1 vez cada 3 meses
5 | Grabado No. 4 =1 vez cada 6 meses
6 | Video No. 5 =1 vez al afio
7 | Oftras, especifique: No.
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Al final del instrumento, existe una sec-
cién dedicada a conocer datos generales
sobre el entrevistado, que permitiran co-
nocer su procedencia, genero, edad, estado
civil, nivel educativo; su pertenencia a la
comunidad universitaria y ocupacién, en-
tre otros aspectos.

Datos generales sobre el entrevistado

Ciudad de origen: Municipio: \ Departamento:

Sexo: Masculino_____ Edad: 18 a25 afios____ 26 a 35 afios____36a49 afios____
Femenino Mayor de 50

Estado civil: Soltero/a___ Casado/a_____ Separado/a Viudo/a_____ Unionlibre__
Nivel educativo: Ninguno____ Primaria____ Secundaria___ Universitariao técnica_____

Posgrado___ Otro

Comunidad Universitaria

Persona externa a la
Universidad

Estudiante Docente Administrativo

[Ocupaciones (Marcar las opciones necesarias)

Buscandotrabajo_ Trabaja (mencionar el cargo en la institucion para la que labora_____
Amadecasa____ Estudiando___
Jubilado____ Otro,

especifique

El estudio también nos permite conocer
su trayectoria durante los tltimos 12 me-
ses en lo que respecta a su involucramien-
to social.

En los altimos 12 meses, ¢ ha participado en alguna organizacion social? (senale las

organizaciones mas importantes para usted en las que ha participado).

Asociacion indigena o campesina Club deportivo

Juntas de padres de familia en centros
escolares

Organizacion de vecinos (Juntas de Vecinos o
patronatos)

Grupo de voluntariado Organizacion de adulto mayor_

Partido politico Grupo de mujeres

Asociacién o agrupacion Juvenil

Colegio profesional/Asociacién Gremial/Sindicato

Grupo religioso (movimientos pastorales, | Asociacion productiva (de microempresarios,

grupos de iglesia)_____ agricolas)

Organizacién/agrupacion artistica y/o Organizacién, agrupacién o movimiento que defiende

cultural (grupo teatro/danza/musica) | una causa o ideal (ecologica, derechos humanos,
derechos de minorias sexuales, gratuidad educacion,
efc)

No participa Otro ¢Cual?

En los ultimos 12 meses ¢ Ha recibido algun tipo de formacion o capacitacion en relacion a su desarrollo personal

ERLNVEISLECRRIETET[Y (Marque todas las opciones que sean necesarias).
a. Computacion b. Idiomas c. No ha realizado ningtin curso de formacién
d. Otros, especificar:

¢ Sabe algun idioma extranjero?

b. Francés c. ltaliano d. Portugués
f. Ningun idioma extranjero g. Otro, especifique:

¢Sabe alguna lengua nativa?

a. Chorti b. Garifuna c. Tolupan d. Pech e. Miskito

a. Inglés
e. Aleman

MUCHAS GRACIAS I
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Conclusiones:

+ El consumo cultural en Hondu-
ras refleja similitudes en sus ten-
dencias, derivadas de las regiones
de pertenencia, asi como del am-
bito y nivel educativo. Asimismo,
los resultados de la informacion
aportada por las personas entre-
vistadas en el pilotaje inicial co-
rresponden a colectivos con simi-
litudes establecidas enmarcadas
principalmente por su nivel edu-
cativo y pertinencia geografica.




+ Los escenarios de estudio anali-
zado reflejan en el primer grupo
practicado de profesionales invo-
lucrados en la prestacion de ser-
vicios y actividades culturales una
alta coherencia y conocimiento
del campo cultural, productos y
servicios relacionados. El segun-
do grupo de trabajo (estudiantes
de postgrado de la Facultad de
Economia de Ciudad Universita-
ria) reflejan un marcado consumo
tecnoldgico (medios audiovisua-
les) y de artes literarias. En tan-
to que los instrumentos realiza-
dos a estudiantes de pregrado en
Ciudad Universitaria muestran
rasgos heterogéneos debido a
que los entrevistados proceden
de todo el pais y reflejan niveles
desiguales en cuanto al consumo
cultural (basado principalmente
en el acceso tecnoldgico como de
opciones de participacion en sus
comunidades de pertenencia).

Los resultados de esta primera etapa de
medicion son referentes valiosos para un
analisis posterior que involucre una mayor
cantidad de participantes provenientes de
Ciudad universitaria José Trinidad Reyes,
asi como de los Centros Universitarios
Regionales.

Una valiosa oportunidad a futuro sera
poder hacer una medicion semejante que
involucre todo el nivel universitario a ni-
vel nacional, incorporando los diferentes
centros de aprendizaje superior (publicos
y privados) del pais.

Se debe continuar con el acrecentamien-
to de publicaciones sobre nuestra realidad
nacional, en cumplimiento con el manda-
to universitario en torno a la difusién de la
investigacion cientifica; como una priori-
dad para la ejecucion de planes, programas
y proyectos coherentes con las necesidades
sociales actuales.

A través de la Vicerrectoria Académica,
debe realizarse invitaciéon que permita
socializar el tema planteado en torno al
Estudio de Habitos Socioculturales de la
poblacién Universitaria de Honduras (in-
dicando su realizacién en todos los Cen-
tros Universitarios Regionales); en la que
se instruya a los Decanos, Directores de
Centros Universitarios Regionales y Je-
fes de Departamentos académicos a fin
de obtener la participacién de asignaturas
generales y de carrera con sus estudiantes
en larealizacién de encuestas.

Desde las asignaturas de Historia de
Honduras, Sociologia General, Filosofia
General, Espafiol General, Antropolo-
gia General, Educacién Ambiental (clase
optativa) se estiman que deben realizarse
esfuerzos de involucramiento, debido a
que el estudiantado es representativo de
todos los sectores educativos, y laborales.
No se hace una diferenciacién de estu-
diantes pertenecientes a pueblos origi-
narios (diversidad étnica) en vista de que
la pertenencia institucional es el criterio
que homogeniza a la poblacién estudiantil
universitaria.
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