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ABIERTA es la revista que compila el trabajo de investigacion mas relevante realizado durante el transcurso del
afo en la Escuela de Comunicacion Ménica Herrera. En ella se exponen temas de interés institucional, abordados
desde diferentes perspectivas comunicacionales e involucrando opiniones de diversos actores. A continuacion, se
presenta el nimero seis de esta revista, cuyo objetivo es transmitir conocimientos de investigacion en el area de
las Comunicaciones, Marketing y Diseno Estratégico.

En la primera seccién, Investigacion de catedra, se presenta uno de los resultados de la asignatura de Cibercultura,
donde la estudiante de cuarto afio de la carrera de Disefio Estratégico, Andrea Campos, escribe un ensayo titulado,
“Modelo Interpretativo: La Multi-vida: la real, las subordinadas y las yuxtapuestas. " En este escrito se explora la inte-
rrogante de cdmo el auge tecnoldgico ha logrado establecer nuevos modelos de comportamiento en los individuos.

Los alumnos de quinto afio de la carrera de Comunicaciones Integradas de Marketing nos presentan dos ensayos
desarrollados para la cdtedra de Seminario de Titulacién, en los que abordan los deberes y desafios que tenemos
como ciudadanos.

A continuacién, en Institucional, Federico Harrison, Director Académico, presenta dos documentos; el primero, un
proyecto de comunicacién interna de valores que la Escuela de Comunicacién Mdnica Herrera desarrollé para la
empresa Aeroman. El proyecto tuvo como objetivo fortalecer la identidad de los empleados con la compafifa. El
segundo documento aborda cdmo el impacto de Internet y las Tecnologias de Informacion y Comunicacion generan
altas expectativas para canalizar procesos de deliberacidn politica, basadas en las ideas de Jlrgen Habermas.

En Tesis, tenemos como primer articulo,“Mas alld del like”, que corresponde al trabajo de graduacién de los licencia-
dos en Comunicaciones Integradas de Marketing, Diana Carolina Lépez, Fiorella Marfa Peccorini y Arturo José Ruiz
quienes analizan los factores que motivan el cambio de un consumidor pasivo a un prosumidor activo, el cual produce
y consume informacion con la finalidad de persuadir a otros consumidores.

Seguimos con el trabajo, “El consumo cultural de la piraterfa”, de los licenciados en Comunicaciones Integradas de
Marketing, Kathia Ivonne Gémez, Bruno Ricardo Panzacchi y Ricardo José Rosales; donde exponen cémo la piraterfa
se ha vuelto una plataforma cultural para que las personas obtengan todo tipo de informacién en corto tiempo, sin
importar las consecuencias.

Cerramos este nimero con la tesis de graduacion del licenciado en Disefio Estratégico, Salvador Augusto Guzman,
quién nos presenta el potencial del disefio mediante la elaboracion de una multimedia que funciona como herra-
mienta educativa médica.

Verénica Marquez
Coordinacién de investigacion
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